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АННОТАЦИЯ  
Цель исследования: анализ текущей ситуации на рынке. 
 
 Задачи исследования: 

 Описание макроэкономической ситуации на Рынке 

 Выделение основных сегментов Рынка 

 Определение основных количественных характеристик Рынка 

 Описание структуры Рынка 

 Выявление основных игроков на Рынке 

 Выявление основных факторов, влияющих на Рынок 

 Выявление основных тенденций Рынка 

 Описание потребителей на Рынке 

 

Кол-во страниц: 163 стр. 

Язык отчета: русский 

Отчет содержит: 40 диаграмм, 39 таблиц, 2 схемы. 
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Таблица 13. Исходные и расчетные данные объема российского рынка 

ватных палочек и ватных дисков 

Таблица 14. Исходные и расчетные данные объема российского рынка 

ватных палочек и ватных дисков в стоимостном выражении в 2012 году 

Таблица 15. Исходные и расчетные данные структуры российского рынка 

ватных дисков и ватных палочек по месту происхождения товара в 2012 

году 

Таблица 16. Исходные и расчетные данные для расчета емкости и степени 

насыщенности российского рынка ватных палочек и ватных дисков в 2012 

году, млн. шт., % 

Таблица 17. Таможенные коды продукции 

Таблица 18. Объем импорта и экспорта ватных дисков и ватных палочек в 

2012 г. 

Таблица 19. Основные страны-импортеры ватных дисков и ватных палочек   

в 2012 г. 

Таблица 20. Основные страны-производители импортируемых ватных 

дисков и ватных палочек в 2012г. 

Таблица 21. Объем импорта продукции по брендам за 2012г. 

Таблица 22. Доли отдельных видов продукции в общем объеме импорта за 

2012г. 

Таблица 23. Объем российского экспорта ватных дисков и ватных палочек 

по странам в 2012 году 

Таблица 24. Основные страны-производители экспорта ватных дисков и 

ватных палочек в 2012г. 

Таблица 25. Объем экспорта продукции по брендам за 2012г. 

Таблица 26. Доли отдельных видов продукции в общем объеме экспорта 

за 2012г. 

Таблица 27. Производители ватных дисков и ватных палочек, 

представленные на российском рынке 

Таблица 28. Распределение производителей продукции по основным 

параметрам конкуренции 

Таблица 29. Сравнительная характеристика основных производителей на 

рынке 

Таблица 30. Отдельные компании оптового сегмента рынка ватных дисков 

и ватных палочек 

Таблица 31. Сравнительная характеристика основных компаний оптового 

рынка ватных палочек и ватных дисков по основным каналам 

товародвижения 
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Таблица 32. Сравнительная характеристика основных производителей на 

рынке 

Таблица 33. Основные игроки розничного рынка ватных палочек и ватных 

дисков 

Таблица 34. Анализ параметров конкуренции основных розничных сетей 

по сегментации по ценам в 2012 году 

Таблица 35. Анализ параметров конкуренции основных розничных сетей 

по формату магазинов в 2012 году 

Таблица 36. Сравнительная характеристика основных производителей на 

рынке 

Таблица 37. Структура потребления ватных палочек и ватных дисков на 

российском рынке по основным производителям в 2012 году 

Таблица 38. Step-анализ рынка ватных палочек и ватных дисков 

Таблица 39. Анализ рисков на рынке ватных палочек и ватных дисков в РФ 

в 2012-2013гг. 

СПИСОК  СХЕМ 

Схема 1. Производство ватных дисков и ватных палочек в системе ОКВЭД 

Схема 2. Цепочка движения ватных дисков и ватных палочек на рынке 
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ВЫДЕРЖКИ ИЗ ИССЛЕДОВАНИЯ   

ОПИСАНИЕ ОТРАСЛИ  

В системе ОКВЭД производство ватных дисков и ватных палочек относится 

к производству прочих изделий, не включенных в другие группировки:  

� РАЗДЕЛ D обрабатывающие производства 

o Подраздел DN прочие производства 

 36. Производство мебели и прочей продукции, не 

включенной в другие группировки 

 36.6. Производство различной продукции, не 

включенной в другие группировки 

o 36.63. Производство прочей 

продукции, не включенной в другие 

группировки 

 36.63.7. Производство прочих 

изделий, не включенных в 

другие группировки 
 
СХЕМА 1. ПРОИЗВОДСТВО ВАТНЫХ ДИСКОВ И ВАТНЫХ ПАЛОЧЕК В СИСТЕМЕ 

ОКВЭД 

 
Источник: ГК Step by Step 

 

Код 36.63.7 включает: 

� производство изделий для праздников, карнавалов и прочих 

развлечений, в том числе принадлежностей для демонстрации 

фокусов и шуток 

� производство детских колясок 

� производство расчесок, заколок для волос, зажимов для завивки и 

прочих аналогичных изделий, пуховок и тампонов для нанесения 
косметики, пульверизаторов для духов, бытовых термосов 

НЕДОСТУПНО В ДЕМОВЕРСИИ 
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� производство манекенов и прочих моделей и приспособлений, 

предназначенных для демонстрационных целей 

� производство ручных сит и решет 

� производство свечей, фитилей и аналогичных изделий 

� производство искусственных цветов, листьев и фруктов 

� производство прочих промышленных изделий, не включенных в 

другие группировки 

� набивку чучел1. 

 

36. ПРОИЗВОДСТВО МЕБЕЛИ И ПРОЧЕЙ ПРОДУКЦИИ, НЕ 

ВКЛЮЧЕННОЙ В ДРУГИЕ ГРУППИРОВКИ 

Объем реализации продукции по коду 36. Производство мебели и прочей 

продукции, не включенной в другие группировки вырос с 143,54 млрд. RUR 

в 2005 до 320,77 млрд. RUR в 2012 году. 

 

ДИАГРАММА 1. ДИНАМИКА ОБЪЕМОВ РЕАЛИЗАЦИИ ПРОДУКЦИИ ПО КОДУ 36. 

ПРОИЗВОДСТВО МЕБЕЛИ И ПРОЧЕЙ ПРОДУКЦИИ, НЕ ВКЛЮЧЕННОЙ В ДРУГИЕ 

ГРУППИРОВКИ В 2005-2012ГГ. 

 
Источник: ЕМИСС-2013 

Средний темп прироста объемов реализации продукции по коду 36. 

Производство мебели и прочей продукции, не включенной в другие 

группировки, составил ….%.  

 

В январе мае 2013 год объем реализации продукции по коду 36. 

Производство мебели и прочей продукции, не включенной в другие 

группировки, вырос на ….%, составив … млрд. RUR. 

 

                                                        
1 http://классификатор-оквэд.рф 

НЕДОСТУПНО В ДЕМОВЕРСИИ 
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ДИАГРАММА 2. ДИНАМИКА ОБЪЕМОВ РЕАЛИЗАЦИИ ПРОДУКЦИИ ПО КОДУ 36. 
ПРОИЗВОДСТВО МЕБЕЛИ И ПРОЧЕЙ ПРОДУКЦИИ, НЕ ВКЛЮЧЕННОЙ В ДРУГИЕ 

ГРУППИРОВКИ В ЯНВАРЕ-МАЕ 2012-2013ГГ. 

 
Источник: ЕМИСС-2013 

 

Наибольший темп прироста объемов реализации по сравнению с 2012 

годом наблюдался в январе 2013 года и составил…% наименьший в марте 

и составил …%. В мае 2013 года наблюдалось незначительное снижение 

объемов реализации продукции по коду 36. Производство мебели и прочей 

продукции,..

НЕДОСТУПНО В ДЕМОВЕРСИИ 
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36.6. ПРОИЗВОДСТВО РАЗЛИЧНОЙ ПРОДУКЦИИ, НЕ ВКЛЮЧЕННОЙ В 

ДРУГИЕ ГРУППИРОВКИ 

В 2012 году объем реализации продукции по коду 36.6 Производство 

различной продукции, не включенной в другие группировки, составил .. 

млрд. RUR. Среднемесячный объем реализации составил … млрд. RUR. 

Наибольшим объем реализации был в октябре 2012 года и составил 

…млрд. RUR, наименьшим в январе и составил .. млрд. RUR. Наибольший 

объем сезонных отклонений от среднемесячного объема реализации 

наблюдался: 

� в сторону снижения объемов реализации - в январе 2012 года (- 

…%); 

� в сторону увеличения объемов реализации -  в октябре 2012 года 

(…%). 

 

ДИАГРАММА 3. ДИНАМИКА ОБЪЕМОВ РЕАЛИЗАЦИИ ПРОДУКЦИИ ПО КОДУ 36.6 

ПРОИЗВОДСТВО РАЗЛИЧНОЙ ПРОДУКЦИИ, НЕ ВКЛЮЧЕННОЙ В ДРУГИЕ 

ГРУППИРОВКИ В 2012ГГ. 

 
Источник: ЕМИСС-2013 

 

В январе мае 2013 год объем реализации продукции по коду 36.6 

Производство различной продукции, не включенной в другие группировки, 

снизился на .. %, составив … млрд. RUR. 

 

ДИАГРАММА 4. ДИНАМИКА ОБЪЕМОВ РЕАЛИЗАЦИИ ПРОДУКЦИИ ПО КОДУ 36.6 

ПРОИЗВОДСТВО РАЗЛИЧНОЙ ПРОДУКЦИИ, НЕ ВКЛЮЧЕННОЙ В ДРУГИЕ 

ГРУППИРОВКИ, В ЯНВАРЕ-МАЕ 2012-2013ГГ. 

НЕДОСТУПНО В ДЕМОВЕРСИИ 
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Источник: ЕМИСС-2013 

 

Наибольшим темп снижения объемов реализации продукции по коду 36.6 

Производство различной продукции, не включенной в другие группировки, 

был в …. 

 

 

 

36.63. ПРОИЗВОДСТВО ПРОЧЕЙ ПРОДУКЦИИ, НЕ ВКЛЮЧЕННОЙ В ДРУГИЕ 

ГРУППИРОВКИ 

В 2012 году объем реализации продукции по коду 36.63 Производство 

прочей продукции, не включенной в другие группировки, составил .. млрд. 

RUR. Среднемесячный объем реализации составил … млрд. RUR. 

Наибольшим объем реализации был в октябре 2012 года и составил 

…млрд. RUR, наименьшим в январе и составил … млрд. RUR. 

Наибольший объем сезонных отклонений от среднемесячного объема 

реализации наблюдался: 

� в сторону снижения объемов реализации - в январе 2012 года (- .. 

� в сторону увеличения объемов реализации -  в октябре 2012 года 

… 

 

ДИАГРАММА 5. ДИНАМИКА ОБЪЕМОВ РЕАЛИЗАЦИИ ПРОДУКЦИИ ПО КОДУ 36.63 

ПРОИЗВОДСТВО ПРОЧЕЙ ПРОДУКЦИИ, НЕ ВКЛЮЧЕННОЙ В ДРУГИЕ ГРУППИРОВКИ В 

2012ГГ. 

 
НЕДОСТУПНО В ДЕМОВЕРСИИ 

НЕДОСТУПНО В ДЕМОВЕРСИИ 
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Источник: ЕМИСС-2013 

 

В январе мае 2013 год объем реализации продукции по коду 36.63 

Производство прочей продукции, не включенной в другие группировки, 

снизился на … %, … млрд. RUR. 

 

ДИАГРАММА 6. ДИНАМИКА ОБЪЕМОВ РЕАЛИЗАЦИИ ПРОДУКЦИИ ПО КОДУ 36.63 

ПРОИЗВОДСТВО ПРОЧЕЙ ПРОДУКЦИИ, НЕ ВКЛЮЧЕННОЙ В ДРУГИЕ ГРУППИРОВКИ, В 

ЯНВАРЕ-МАЕ 2012-2013ГГ. 

 
Источник: ЕМИСС-2013 

Наибольшим темп снижения объемов реализации продукции по коду 36.63 

Производство прочей продукции, не включенной в другие группировки, был 

и марте (-12,05%) 2013 года. 

 

36.63.7. ПРОИЗВОДСТВО ПРОЧИХ ИЗДЕЛИЙ, НЕ ВКЛЮЧЕННЫХ В ДРУГИЕ 

ГРУППИРОВКИ 
В 2012 году объем реализации продукции по коду 36.63.7 Производство 

прочих изделий, не включенных в другие группировки, составил .. млрд. 

RUR. Среднемесячный объем реализации составил … млрд. RUR. 

Наибольшим объем реализации был в октябре 2012 года и составил 

…млрд. RUR, наименьшим в январе и составил ..млрд. RUR. Наибольший 

объем сезонных отклонений от среднемесячного объема реализации 

наблюдался: 

� в сторону снижения объемов реализации - в январе 2012 года (- … 

� в сторону увеличения объемов реализации -  в октябре 2012 года .. 

 

ДИАГРАММА 7. ДИНАМИКА ОБЪЕМОВ РЕАЛИЗАЦИИ ПРОДУКЦИИ ПО КОДУ 36.63.7 

ПРОИЗВОДСТВО ПРОЧИХ ИЗДЕЛИЙ, НЕ ВКЛЮЧЕННЫХ В ДРУГИЕ ГРУППИРОВКИ В 

2012ГГ. 

НЕДОСТУПНО В ДЕМОВЕРСИИ 
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Источник: ЕМИСС-2013 

В январе мае 2013 год объем реализации продукции по коду 36.63.7 

Производство прочих изделий, не включенной в другие группировки, 

снизился на … %, составив … млрд. RUR. 

 

ДИАГРАММА 8. ДИНАМИКА ОБЪЕМОВ РЕАЛИЗАЦИИ ПРОДУКЦИИ ПО КОДУ 36.63.7 

ПРОИЗВОДСТВО ПРОЧИХ ИЗДЕЛИЙ, НЕ ВКЛЮЧЕННЫХ В ДРУГИЕ ГРУППИРОВКИ, В 

ЯНВАРЕ-МАЕ 2012-2013ГГ. 

 
Источник: ЕМИСС-2013 

 

Наибольшим темп снижения объемов реализации продукции по коду … 

 

 

НЕДОСТУПНО В ДЕМОВЕРСИИ 

НЕДОСТУПНО В ДЕМОВЕРСИИ 



Группа Компаний Step by Step 
109004, г. Москва, Николоямский пер. д.3А, стр.2 
Тел. +7 (495) 912-48-17, +7 (495) 912-48-43, www.step-by-step.ru 
      

ДАТА ВЫПУСКА ОТЧЕТА: АВГУСТ 2013 Г. 
19 

ОПИСАНИЕ ВЛИЯЮЩИХ РЫНКОВ  

Для определения влияющих рынков для рынка ватных дисков и ватных 

палочек использовались структура затрат производителей ватных дисков и 

ватных палочек и область применения ватных дисков и ватных палочек. 

 

В соответствии со структурой затрат рынка ватных дисков и ватных 

палочек, влияющими рынками будут являться: 

� Рынок ваты; 

� Рынок электроэнергии; 

� Рынок труда. 

 

В соответствии с назначением использования ватных дисков и ватных 

палочек выделены: 

� Рынок косметики и парфюмерии;. 

 

В настоящем исследовании будет рассмотрен рынок косметики и 

парфюмерии. 

 

РЫНОК КОСМЕТИКИ И ПАРФЮМЕРИИ 

ОБЪЕМЫ РЕАЛИЗАЦИИ 
Стоимостной объем реализации произведенных в РФ в 2012 году 

парфюмерных и косметических средств составил … млрд. RUR. 

 
ДИАГРАММА 9. СТОИМОСТЬ РЕАЛИЗАЦИИ ПАРФЮМЕРНО-КОСМЕТИЧЕСКОЙ 

ПРОДУКЦИИ В 4КВ. 2011-2012 ГОДУ, МЛРД. RUR 

 
Источник: ЕМИСС-2013, ГК Step by Step 

В 2012 году наибольший объем реализации парфюмерной и косметической 

продукции наблюдался в четвертом квартале. Темп прироста по сравнению 

с четвертым кварталом 2011 …. 

 

НЕДОСТУПНО В ДЕМОВЕРСИИ 
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В январе 2013 года стоимость реализованной парфюмерной и 

косметической продукции выросла на ///%, составив /// млрд. RUR. 

 

ТАБЛИЦА 1. ТЕМП ПРИРОСТА СТОИМОСТИ РЕАЛИЗОВАННОЙ ПАРФЮМЕРНОЙ И 

КОСМЕТИЧЕСКОЙ ПРОДУКЦИИ В ЯНВАРЕ 2013 К ЯНВАРЮ 2012 ГОДА, % 

 
Источник: ЕМИСС-2013, ГК Step by Step 

 

Среднемесячный объем реализации парфюмерной и косметической 

продукции составил в 2012 году … млрд. RUR. Наибольшим объем 

реализации был в ноябре …млрд. RUR, наименьшим в … млрд. RUR. 

 

Диаграмма 10. ПОМЕСЯЧНЫЙ ОБЪЕМ РЕАЛИЗАЦИИ ПАРФЮМЕРНОЙ И 

КОСМЕТИЧЕСКОЙ ПРОДУКЦИИ, ПРОИЗВЕДЕННОЙ В РФ В 2012 ГОДУ, МЛРД. RUR 

 
Источник: ЕМИСС-2013, ГК Step by Step 

 

Максимальный объем отклонений от среднемесячных значений объема 

реализации  парфюмерных и косметических товаров в сторону 

уменьшения наблюдался в январе …%, в сторону увеличения в ноябре 

…%. 

 
ДИАГРАММА 11. ОТКЛОНЕНИЯ ОТ СРЕДНЕМЕСЯЧНОГО ОБЪЕМА РЕАЛИЗАЦИИ 

КОСМЕТИЧЕСКИХ И ПАРФЮМЕРНЫХ СРЕДСТВ В 2012 ГОДУ, % 

НЕДОСТУПНО В ДЕМОВЕРСИИ 

НЕДОСТУПНО В ДЕМОВЕРСИИ 
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Источник: ЕМИСС-2013, ГК Step by Step 

 

Общий количественный учет производства парфюмерной и косметической 

продукции в статистике не ведется. Вместе с тем с 2010 года 

количественный учет ведется по различным группам парфюмерно-

косметических товаров: 

� косметические товары: 

o …. 

 
ОБЪЕМ И ТЕМПЫ РОСТА ПРОИЗВОДСТВА 
С 2010 по 2012 год объем российского производства парфюмерно-

косметических товаров вырос с … млн. шт. в 2010 году до .. млн. шт. в 2012 

году. Среднегодовой темп прироста объемов производства …%. В 2011 

году объем производства снизился …%, в 2012 году – ..%. 

 

ДИАГРАММА 12. ОБЪЕМ И ДИНАМИКА ПРОИЗВОДСТВА ПАРФЮМЕРНО-
КОСМЕТИЧЕСКИХ ТОВАРОВ В РФ В 2010-2012ГГ., МЛН. ШТ., % 

 
Источник: ЕМИСС-2013, ГК Step by Step 

 

В январе 2013 года объем производства парфюмерной и косметической 

продукции вырос на …% по сравнению с аналогичным периодом 2012 года. 

 

ТАБЛИЦА 2. ПРИРОСТ ОБЪЕМОВ ПРОИЗВОДСТВА ПАРФЮМЕРНОЙ И 

КОСМЕТИЧЕСКОЙ ПРОДУКЦИИ В ЯНВАРЕ 2012-2013ГГ., % 

НЕДОСТУПНО В ДЕМОВЕРСИИ 

НЕДОСТУПНО В ДЕМОВЕРСИИ 
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Источник: ЕМИСС-2013 

 

СТРУКТУРА ТОВАРНОГО ПРОИЗВОДСТВА 
В структуре товарного производства парфюмерной и косметической 

продукции в январе 2012 года наибольшую долю занимают косметические 

средства. 

 

ДИАГРАММА 13. СТРУКТУРА ТОВАРНОГО ПРОИЗВОДСТВА ПАРФЮМЕРНОЙ И 

КОСМЕТИЧЕСКОЙ ПРОДУКЦИИ В РФ В 2012 ГОДУ, % 

 
Источник: ЕМИСС-2013, ГК Step by Step 

 

В 2012 году в товарной структуре производства косметических средств 

доля составила 

 

ДИАГРАММА 14. СТРУКТУРА ТОВАРНОГО ПРОИЗВОДСТВА КОСМЕТИКИ В 2012 Г., % 

 
Источник: ЕМИСС-2013, ГК Step by Step 

В товарной структуре производства парфюмерии в 2012 году наибольшая 

доля приходится на дезодоранты и антиперспиранты – …%, на туалетную 

… 

НЕДОСТУПНО В ДЕМОВЕРСИИ 

НЕДОСТУПНО В ДЕМОВЕРСИИ 

НЕДОСТУПНО В ДЕМОВЕРСИИ 
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ДИАГРАММА 15. СТРУКТУРА ТОВАРНОГО ПРОИЗВОДСТВА ПАРФЮМЕРИИ В 2012 

ГОДУ, % 

 
Источник: ЕМИСС-2013, ГК Step by Step 

 

ВНЕШНЯЯ ТОРГОВЛЯ 
В 2012 году оборот внешней торговли парфюмерно-косметическими 

средствами составил … тыс. тонн в натуральном выражении и … млрд. 

USD в стоимостном выражении. В структуре внешней торговли 

доминировали:  

� .. 

� .. 

 

ТАБЛИЦА 3. ВНЕШНЯЯ ТОРГОВЛЯ ПАРФЮМЕРНЫМИ И КОСМЕТИЧЕСКИМИ 

СРЕДСТВАМИ В 2012 ГОДУ 

 
Источник: ГК Step by Step 

 

Средняя цена экспорта была ниже средней цены импорта: 

� … 

 

Основными характеристиками внешней торговли парфюмерными и 

косметическими средствами в 2012 году являлись: 

� … 

� … 

 

НЕДОСТУПНО В ДЕМОВЕРСИИ 

НЕДОСТУПНО В ДЕМОВЕРСИИ 
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СЕГМЕНТАЦИЯ РЫНКА 

СЕГМЕНТИРОВАНИЕ ПРОДУКЦИИ НА РЫНКЕ 

Ватные палочки и ватные диски сегментируют: 

� по форме; 

� по способу обработки ватной поверхности; 

� по типу материала, используемого для изготовления; 

� по целевому назначению; 

� по видам упаковки; 

� по цвету. 

 

СЕГМЕНТИРОВАНИЕ ПРОДУКЦИИ ПО ФОРМЕ 

В зависимости от формы ватные диски подразделяют на следующие виды: 

� круглой формы (наиболее широко распространены и уже стали 

традиционными) 

� овальной формы (имеют большую рабочую поверхность, благодаря 

чему этот вид дисков практичней в использовании при 

необходимости обработки большей поверхности) 

� квадратной формы2. 

 

Ватные палочки можно классифицировать в зависимости от формы их 

аппликатора таким образом: 

� ватные палочки со стандартным аппликатором 

� ватные палочки с заостренным аппликатором (применяются, в 

основном, для нанесения и корректировки макияжа) 

� ватные палочки со спиралевидным аппликатором (позволяет более 

тщательно удалять загрязнения) 

� … 

 

СЕГМЕНТИРОВАНИЕ ПРОДУКЦИИ ПО СПОСОБУ ОБРАБОТКИ ВАТНОЙ 

ПОВЕРХНОСТИ 

Одним из преимуществ ватных дисков, является присутствие 

перфорированного верхнего слоя. Перфорированная структура позволяет 

диску быстро впитать в себя жидкую субстанцию (при этом, не 
                                                        
2 … 
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деформируясь) и равномерно нанести ее на необходимую поверхность. В 

зависимости от этого, ватные диски могут быть: 

� неперфорированные 

� перфорированные с обеих сторон; 

� перфорированные только одной стороны диска3. 

 

Ватные палочки можно классифицировать следующим образом: 

� обычные (имеют простой ватный аппликатор) 

� с пропиткой (имеют ватный аппликатор, пропитанный маслом, 

лосьоном, глицерином и т.д.)4 

 

СЕГМЕНТИРОВАНИЕ ПО ТИПУ МАТЕРИАЛА, ИСПОЛЬЗУЕМОГО ПРИ 

ИЗГОТОВЛЕНИИ ПРОДУКЦИИ 

Как уже было сказано выше, основным сырьевым ресурсом для 

изготовления изучаемой продукции служит хлопок. Однако в настоящее 

время встречается вата, произведенная не только из хлопка. В связи с 

этим, изучаемую продукцию можно разделить на следующие виды: 

� … 

 

В конструкции ватных палочек, в отличие от ватных дисков, присутствует 

еще один элемент: стержень, на котором закреплен ватный аппликатор. 

Для изготовления такого стержня тоже могут использоваться различные 

материалы. По материалу, используемому для производства стержня, 

ватные палочки можно подразделить на: 

� …. 

 

СЕГМЕНТИРОВАНИЕ ПРОДУКЦИИ ПО ЦЕЛЕВОМУ НАЗНАЧЕНИЮ 

В настоящее время выпускаются ватные диски и ватные палочки, 

предназначенные для разных возрастных категорий населения.  

В соответствии с этим критерием ватные палочки можно разделить на 

следующие типы: 

� ватные палочки для всей семьи 

                                                        
.. 
… 
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� ватные палочки для детей (с ограничителями, в плотно 

закрывающейся упаковке). 

 

Ватные диски в данной связи можно классифицировать аналогичным 

образом: 

� ватные диски для всей семьи (могут быть ароматизированными) 

� ватные диски для детей (без ароматизации, изготовлены только из 

стопроцентного хлопка). 

 

СЕГМЕНТИРОВАНИЕ ПО ВИДАМ УПАКОВКИ ПРОДУКЦИИ 

Упаковка ватных дисков стандартна: обычно она представляет собой 

полиэтиленовый мешочек с веревочкой ради подвешивания. На дно 

упаковки наносится перфорация для простоты ее вскрытия. В зависимости 

от формы ватных дисков такая упаковка может быть: 

� цилиндрической формы (если диски круглые) 

� прямоугольной формы (если диски прямоугольные) 

 

Также упаковка для ватных дисков может различаться в зависимости от 

количества единиц товара в ней. В настоящее время в продаже 

встречаются следующие типы:  

� 20 ватных дисков в одной упаковке;  

� 30 ватных дисков в одной упаковке; 

� 40 ватных дисков в одной упаковке; 

� 50 ватных дисков в одной упаковке; 

� 60 ватных дисков в одной упаковке; 

� 65 ватных дисков в одной упаковке; 

� 70 ватных дисков в одной упаковке; 

� 80 ватных дисков в одной упаковке; 

� 85 ватных дисков в одной упаковке; 

� 100 ватных дисков в одной упаковке; 

� 120 ватных дисков в одной упаковке; 

� 150 ватных дисков в одной упаковке. 

 

Упаковка для ватных палочек более разнообразна: она бывает твердой и 

мягкой. Выделяются следующие виды упаковки ватных палочек: 

� прямоугольный пластиковый контейнер 
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� пластиковый контейнер в форме цилиндра 

� полиэтиленовый zip -пакет. 

Количество палочек в упаковке также различаются:  

� … 

 

Необходимо отметить, что в настоящее время на рынке появляются 

ватные палочки в индивидуальной упаковке. 

 

СЕГМЕНТИРОВАНИЕ ПРОДУКЦИИ ПО ЦВЕТУ 

В настоящее время на рынке, наряду с традиционным белым, присутствует 

продукция различных цветов: 

� розового; 

� фисташкового; 

� персикового и т.д. 

 

Самым радикальным решением на данный момент является выпуск ватных 

палочек черного цвета в Японии. 
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ТЕНДЕНЦИИ В РАЗЛИЧНЫХ РЫНОЧНЫХ СЕГМЕНТАХ  

В настоящее время сохраняется тенденция производства традиционных 

ватных дисков округлой формы и ватных палочек с пластиковым стержнем 

и обычными аппликаторами. В …  
 

Наиболее распространена продукция традиционного белого цвета, 

поскольку именно этот цвет обычно ассоциируется с чистотой у 

большинства потребителей. Завоевывают популярность 

специализированные товары для детской гигиены, позволяющие 

родителям экономить время, а также легко и безболезненно проводить 

санитарно-гигиенические процедуры в случае, если ребенок в силу 

возраста не может осуществить их самостоятельно…. 
 

На рынке в настоящий момент уже присутствует продукция в 

индивидуальной упаковке. Однако на данный момент только в сегменте 

ватных палочек. Такая тенденция имеет все шансы стать массовой, 

поскольку продукция в такой упаковке воспринимается потребителями как 

стерильная и более подходящая для гигиенических и косметических целей.  

 

Развивается производство ароматизированных ватных дисков, а также 

ватных палочек с пропиткой и с двумя разными аппликаторами 

(заостренным и обычным), что делает ватные палочки более удобными 

для локального нанесения лекарственных средств, косметики и 

корректировки макияжа. 

 

В 2013 году Компания Астер, ООО вывела на рынок:  

� … 

  



Группа Компаний Step by Step 
109004, г. Москва, Николоямский пер. д.3А, стр.2 
Тел. +7 (495) 912-48-17, +7 (495) 912-48-43, www.step-by-step.ru 
      

ДАТА ВЫПУСКА ОТЧЕТА: АВГУСТ 2013 Г. 
29 

 

ОСНОВНЫЕ ПРИНЦИПЫ ЦЕНООБРАЗОВАНИЯ  

Основными факторами, влияющими на стоимость изучаемой продукции, 

являются: 

� Стоимость сырья (главным образом, хлопка); 

� Технология изготовления; 

� Производственные издержки; 

� Налогообложение; 

� Число посредников; 

� Транспортные расходы. 

 

Помимо этого, на ценообразование влияют: 

� социально-экономическая обстановка в стране; 

� известность и репутация торговой марки (бренда); 

� вид и материалы для потребительской упаковки. 

 

ЦЕНОВОЕ СЕГМЕНТИРОВАНИЕ ПРОДУКЦИИ  

В данном разделе будет проведен ценовой анализ изучаемой продукции. 

Для удобства оценки, ценовой анализ был проведен отдельно по ватным 

дискам и ватным палочкам. 

 

ТАБЛИЦА 4. ЦЕНОВАЯ СЕГМЕНТАЦИЯ ВАТНЫХ ДИСКОВ В АВГУСТЕ 2013Г. 

 
Источник: сайты интернет-магазинов «Утконос», «Комус», 

«Перекресток»5 

 

 

                                                        
5 … 

НЕДОСТУПНО В ДЕМОВЕРСИИ 
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В результате проведения ценового сегментирования ватных дисков 

установлены следующие границы сегментов6: 

o …. 

 

Ценовая сегментация ватных палочек проведена на основании данных 

источников: 

� … 

 

ТАБЛИЦА 5. ЦЕНОВАЯ СЕГМЕНТАЦИЯ ВАТНЫХ ПАЛОЧЕК В АВГУСТЕ 2013Г. 

 
Источник: сайты интернет-магазинов «Утконос», «Комус», 

«Перекресток»7 

В результате проведения ценового сегментирования ватных палочек 

установлены следующие границы сегментов8: 

o … 

 

 

 

                                                        
6 … 
7 .. 
8 … 

НЕДОСТУПНО В ДЕМОВЕРСИИ 
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ТЕНДЕНЦИИ В ЦЕНОВЫХ СЕГМЕНТАХ  

В целом, для ватных палочек характерен больший разброс цен, нежели 

для ватных дисков. В категории ватных палочек присутствуют наряду с 

европейскими и отечественными еще китайские и японские производители. 

Цена ….  

 

Рынок изучаемой продукции постепенно насыщается, в связи с чем можно 

предположить следующие варианты … 
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ГОСУДАРСТВЕННАЯ РЕГИСТРАЦИЯ, ТРЕБОВАНИЯ К 

БЕЗОПАСНОСТИ И ДРУГИЕ МЕРЫ РЕГУЛИРОВАНИЯ РЫНКОВ 

ТРЕБОВАНИЯ К БЕЗОПАСНОСТИ 

Согласно Соглашению Таможенного союза по ….. 

 

Свидетельство о государственной регистрации является 

документальным подтверждением безопасности изделий личной гигиены и 

их соответствие Единым санитарно-эпидемиологическим и гигиеническим 

требованиям к товарам, подлежащим санитарно-эпидемиологическому 

надзору (контролю) на территории Таможенного союза ЕврАзЭс. 

 

Функцию по государственной регистрации предметов личной гигиены 

осуществляют территориальные органы Федеральной службы по надзору в 

сфере защиты прав потребителей и благополучия человека 

(Роспотребнадзора). 

 

Весь процесс государственной регистрации включает несколько этапов: 

o … 

 

Также существует «Перечень непродовольственных товаров надлежащего 

качества, не подлежащих возврату или обмену на аналогичный товар 

других размера, формы, габарита, фасона, расцветки или комплектации» 

… 

 

СТАНДАРТЫ 

Как таковых ГОСТов, регламентирующих производство ватных палочек и 

ватных дисков нет. Вместе с тем на территории Российской федерации 

действует … 

 

ТАБЛИЦА 6. ТРЕБОВАНИЯ ГОСТ 5556-81 К ВАТЕ ИСПОЛЬЗУЕМОЙ ДЛЯ 

ИЗГОТОВЛЕНИЯ ГИГИЕНИЧЕСКИХ ИЗДЕЛИЙ 
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Источник: ГОСТ 5556-81

НЕДОСТУПНО В ДЕМОВЕРСИИ 
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САМОРЕГУЛИРУЕМЫЕ ОРГАНИЗАЦИИ 

В Российской Федерации действует 3 саморегулируемые организации 

производителей косметики, участниками которой являются игроки рынка 

ватных палочек и ватных дисков.9 

 

ТАБЛИЦА 7. САМОРЕГУЛИРУЕМЫЕ ОРГАНИЗАЦИИ ПРОИЗВОДИТЕЛЕЙ КОСМЕТИКИ 

РФ ПО СОСТОЯНИЮ НА 01.03.2013Г. 

 
Источник: ФНС РФ, ГК Step by Step 

 

АССОЦИАЦИЯ ПРОИЗВОДИТЕЛЕЙ ПАРФЮМЕРИИ, КОСМЕТИКИ, ТОВАРОВ БЫТОВОЙ 

ХИМИИ И ГИГИЕНЫ 
История развития: 

� ,… 

 

Местонахождение: 

� … 

 

Интернет адрес: 

� … 

 

Количество участников  
o … 

 

 

ТАБЛИЦА 8. СВЕДЕНИЯ ОБ УЧАСТНИКАХ АССОЦИАЦИИ ПРОИЗВОДИТЕЛЕЙ 

ПАРФЮМЕРИИ, КОСМЕТИКИ, ТОВАРОВ БЫТОВОЙ ХИМИИ И ГИГИЕНЫ ИГРОКАХ 

РЫНКА ВАТНЫХ ПАЛОЧЕК И ВАТНЫХ ДИСКОВ ПО СОСТОЯНИЮ НА 21.08.2013 

                                                        
9 … 

НЕДОСТУПНО В ДЕМОВЕРСИИ 
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Источник: www.apcohm.org, сайты компаний 

 

 

 

НЕДОСТУПНО В ДЕМОВЕРСИИ 



Группа Компаний Step by Step 
109004, г. Москва, Николоямский пер. д.3А, стр.2 
Тел. +7 (495) 912-48-17, +7 (495) 912-48-43, www.step-by-step.ru 
      

ДАТА ВЫПУСКА ОТЧЕТА: АВГУСТ 2013 Г. 
36 

ОСНОВНЫЕ КОЛИЧЕСТВЕННЫЕ ХАРАКТЕРИСТИКИ РЫНКА 

ОСНОВНЫЕ ПОКАЗАТЕЛИ РОССИЙСКОГО ПРОИЗВОДСТВА 

Официальных статистических данных об объемах российского 

производства ватных палочек и ватных дисков нет. 

 

Специалистами ГК Step by Step определен оценочный объем производства 

ватных палочек и ватных дисков на основании информации, содержащейся 

в .. 

 

В результате аккумуляции полученных данных специалистами ГК Step by 

Step объем российского производства в 2012 году ватных палочек 

оценивается на уровне ….. 

 

ТАБЛИЦА 9. ИСХОДНЫЕ И РАСЧЕТНЫЕ ДАННЫЕ ОБЪЕМА РОССИЙСКОГО 

ПРОИЗВОДСТВА ВАТНЫХ ПАЛОЧЕК И ВАТНЫХ ДИСКОВ В 2012 ГОДУ 

 
Источник: ГК Step by Step 

 

На основании данных имеющихся в открытых источниках крупнейшими 

производителями в Российской Федерации были: 

� ватных палочек:  

o .. 

� ватных дисков: 

o .. 

ДИНАМИКА РАЗВИТИЯ РЫНКА. ОБЪЕМ И ТЕМПЫ РОСТА  

ОБЪЕМ РЫНКА, ТЕМПЫ РОСТА 

Открытых статистических данных об объеме российского рынка ватных 

дисков и ватных … 

 

НЕДОСТУПНО В ДЕМОВЕРСИИ 
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В открытых источниках встречаются оценки объема рынка его игроками. 

Так, по данным «Корпорации Биосфера» объем российского  рынка ватной 

продукции в 2012 году оценивают в … млрд. рублей.  Ожидаемый рост 

рынка в .. 

 

Для расчета объема рынка в натуральном выражении специалистами ГК 

Step by Step использовались средние расчетные данные соответствия 

количества ватных палочек и ватных дисков на основании данных 

таможенной статистики. 

 

В результате расчетов установлено, что 1 тонна ватных палочек в 

различных упаковках (…  

  

ТАБЛИЦА 10. ИСХОДНЫЕ И РАСЧЕТНЫЕ ДАННЫЕ ДЛЯ ПЕРЕРАСЧЕТА МАССЫ 

ВАТНЫХ ПАЛОЧЕК В ШТ. В 2012 ГОДУ 

 
Источник: ГК Step by Step 

В результате расчетов установлено, что одна тонна ватных дисках в 

различных упаковках .. 

 

ТАБЛИЦА 11. ИСХОДНЫЕ И РАСЧЕТНЫЕ ДАННЫЕ ДЛЯ ПЕРЕРАСЧЕТА МАССЫ 

ВАТНЫХ ДИСКОВ В ШТ. В 2012 ГОДУ 

 
Источник: ГК Step by Step 

 

Для расчета объема рынка ватных дисков и ватных палочек в натуральном 

выражении в 2012 году специалистами ГК Step by Step использовались 

НЕДОСТУПНО В ДЕМОВЕРСИИ 

НЕДОСТУПНО В ДЕМОВЕРСИИ 
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оценочные данные об объеме российского производства, объемах 

экспорта и импорта. 

 

В результате проведенных расчетов объем российского рынка ватной 

продукции в 2012 году специалистами ГК Step by Step оценивается в 

объеме: 

� …. 
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ТАБЛИЦА 12. ИСХОДНЫЕ И РАСЧЕТНЫЕ ДАННЫЕ ОБЪЕМА РОССИЙСКОГО РЫНКА 

ВАТНЫХ ПАЛОЧЕК И ВАТНЫХ ДИСКОВ 

 
Источник: ГК Step by Step 

 

Для расчета объема рынка в 2012 году в стоимостном выражении 

специалисты ГК Step by Step использовали оценочные данные об объеме 

рынка в натуральном выражении и средние арифметические средних 

розничных цен в среднем (весовой … 

 

ТАБЛИЦА 13. ИСХОДНЫЕ И РАСЧЕТНЫЕ ДАННЫЕ ОБЪЕМА РОССИЙСКОГО РЫНКА 

ВАТНЫХ ПАЛОЧЕК И ВАТНЫХ ДИСКОВ В СТОИМОСТНОМ ВЫРАЖЕНИИ В 2012 ГОДУ  

 
Источник: ГК Step by Step 

 

В результате расчета произведенного специалистами ГК Step by Step 

объем розничного рынка ватных палочек и ватных дисков составил порядка 

..  

 

НЕДОСТУПНО В ДЕМОВЕРСИИ 

НЕДОСТУПНО В ДЕМОВЕРСИИ 
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СТРУКТУРА РЫНКА 

В структуре российского рынка ватных палочек и ватных дисков в 

стоимостном выражении в 2012 году по основным категориям товаров на 

долю ватных палочек приходилось порядка …% на долю ватных дисков 

…% всего объема рынка. 

 

ДИАГРАММА 16. СТРУКТУРА РОССИЙСКОГО РЫНКА ВАТНЫХ ПАЛОЧЕК И ВАТНЫХ 

ДИСКОВ В СТОИМОСТНОМ ВЫРАЖЕНИИ ПО ОСНОВНЫМ КАТЕГОРИЯМ ТОВАРОВ В 

2012 ГОДУ 

 
Источник: ГК Step by Step 

 

Для оценки структуры российского рынка по месту происхождения товара  

специалистами ГК Step by Step использовались оценочные данные об 

объеме российского производства, данные об объемах экспорта, импорта, 

реэкспорта и … 

 

В результате проведенных расчетов специалисты ГК Step by Step в 2012 

году на рынке ватных дисков и ватных палочек оценивают: 

o … 

� в сегменте ватных палочек: 

o .. 

ТАБЛИЦА 14. ИСХОДНЫЕ И РАСЧЕТНЫЕ ДАННЫЕ СТРУКТУРЫ РОССИЙСКОГО РЫНКА 

ВАТНЫХ ДИСКОВ И ВАТНЫХ ПАЛОЧЕК ПО МЕСТУ ПРОИСХОЖДЕНИЯ ТОВАРА В 2012 

ГОДУ 

 
НЕДОСТУПНО В ДЕМОВЕРСИИ 

НЕДОСТУПНО В ДЕМОВЕРСИИ 
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Источник: ГК Step by Step 

 

ЕМКОСТЬ РЫНКА И СТЕПЕНЬ НАСЫЩЕННОСТИ РЫНКА 

Для расчета максимальной емкости российского рынка ватных палочек и 

ватных дисков в 2012 специалистами ГК Step by Step использовались 

следующие данные и допущения: 

� Объем рынка, млн. шт.: 

o … 

� … 

 

В результате расчетов установлено, что в 2012 году: 

� … 

 

ТАБЛИЦА 15. ИСХОДНЫЕ И РАСЧЕТНЫЕ ДАННЫЕ ДЛЯ РАСЧЕТА ЕМКОСТИ И 

СТЕПЕНИ НАСЫЩЕННОСТИ РОССИЙСКОГО РЫНКА ВАТНЫХ ПАЛОЧЕК И ВАТНЫХ 

ДИСКОВ В 2012 ГОДУ, МЛН. ШТ., % 

 
Источник: ГК Step by Step 

 

НЕДОСТУПНО В ДЕМОВЕРСИИ 
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ОСНОВНЫЕ ТЕНДЕНЦИИ РЫНКА 

Среди основных тенденций рынка 2012 года выделяют: 

� Euromonitor International:10 

o … 

 

На основании анализа рынка, инноваций производителей специалисты ГК 

Step by Step выделяют: 

 … 

� .... 

o .. 

� … 

o … 

ПРОГНОЗ РАЗВИТИЯ РЫНКА ДО 2020 ГОДА 

В рамках прогноза развития российского рынка ватных палочек и ватных 

дисков специалисты ГК Step by Step исходили из следующих данных и 

допущений: 

� темп прироста объема рынка ватных палочек – … 

� темп прироста объема рынка ватных дисков …  

� темп роста средних цен – …  

 

Специалисты ГК Step by Step прогнозируют, что к 2020 году объем рынка 

ватных палочек возрастет в натуральном выражении до … млрд. шт., в 

стоимостном выражении … млрд. RUR. 

 

ДИАГРАММА 17. ПРОГНОЗ ОБЪЕМА РОССИЙСКОГО РЫНКА ВАТНЫХ ПАЛОЧЕК НА 

2013-2020ГГ., МЛРД. ШТ., МЛРД. RUR  

 
Источник: ГК Step by Step  

                                                        
10 .. 

НЕДОСТУПНО В ДЕМОВЕРСИИ 
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По прогнозам, подготовленным специалистами ГК Step by Step  объем 

российского рынка ватных дисков составит в 2020 году порядка .. млрд. шт. 

в натуральном выражении .. млрд. RUR в стоимостном выражении. 

ДИАГРАММА 18. ПРОГНОЗ ОБЪЕМА РОССИЙСКОГО РЫНКА ВАТНЫХ ДИСКОВ НА 

2013-2020ГГ., МЛРД. ШТ., МЛРД. RUR  

 
Источник: ГК Step by Step 

 

 

 

 

НЕДОСТУПНО В ДЕМОВЕРСИИ 



Группа Компаний Step by Step 
109004, г. Москва, Николоямский пер. д.3А, стр.2 
Тел. +7 (495) 912-48-17, +7 (495) 912-48-43, www.step-by-step.ru 
      

ДАТА ВЫПУСКА ОТЧЕТА: АВГУСТ 2013 Г. 
44 

ВЛИЯНИЕ СЕЗОННОСТИ НА РЫНОК  

Открытых статистических данных о месячных объемах реализации ватных 

палочек и ватных дисках нет. 

 

Специалисты ГК Step by Step оценивают влияние сезонных колебаний на 

рынок ватных палочек и ватных дисков на … 

 

По результатам помесячного анализа оборотов внешней торговли ватными 

палочками и ватными дисками установлено, что наибольший объем 

внешней торговли приходился на октябрь и составил … тонн в 

натуральном выражении и…   

 

ДИАГРАММА 19. СЕЗОННАЯ ДИНАМИКА ВНЕШНЕЙ ТОРГОВЛИ В 2012 ГОДУ 

 
Источник: ТН ВЭД 2013, ГК Step by Step 

 

Для внешней торговли ватными палочками и ватными дисками характерны 

два периода роста оборотов торговли я января по апрель и с июня по 

октябрь. 

 

Значительных сезонных ценовых колебаний во внешней торговле ватными 

палочками и ватными дисками не наблюдалось. Об этом свидетельствует 

характер линий изменения объемов рынка ватных палочек и ватных дисков 

в натуральном и стоимостном выражении. 

 

Среднемесячный оборот внешней торговли ватными палочками и ватными 

дисками составил .. тыс. тонн в натуральном выражении и …млн. USD в 

стоимостном выражении. Наибольшие колебания от среднемесячных 

значений наблюдались в первом и четвертом квартале, Максимальные 

отклонения от среднемесячных значений в натуральном выражении 

составили … в сторону уменьшения … в сторону увеличения, в 

стоимостном …  

НЕДОСТУПНО В ДЕМОВЕРСИИ 
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ДИАГРАММА 20. ДИНАМИКА СЕЗОННЫХ КОЛЕБАНИЙ ВНЕШНЕЙ ТОРГОВЛИ 

ВАТНЫМИ ПАЛОЧКАМИ И ВАТНЫМИ ДИСКАМИ В 2012 ГОДУ В НАТУРАЛЬНОМ И 

СТОИМОСТНОМ ВЫРАЖЕНИИ, % 

 
Источник: ТН ВЭД 2013, ГК Step by Step 

НЕДОСТУПНО В ДЕМОВЕРСИИ 
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АНАЛИЗ ВНЕШНЕЙ ТОРГОВЛИ 

Подробный анализ структуры внешней торговли проводился на основе 

обработки баз таможенной статистики РФ  за 2012 г. В российской практике 

традиционно используются следующие параметры, характеризующие путь 

товара через таможню: 

� Страна-импортер - страна, откуда вывезен товар, место последнего 

прохождения таможни 

� Страна–экспортер - страна, в которую вывозится товар из России 

� Страна-производитель - страна, в которой расположены 

производственные мощности компании-производителя 

� Статистическая стоимость товара – сумма в долларах, на которую 

был ввезен товар из той или иной страны или за отчетный период 

в целом. Исчисляется в долларах. 

� Вес ввезенного товара. Исчисляется в килограммах. 

 

Ватные палочки и ватные диски, учитываемые во внешней торговле через 

российскую таможню, декларируются под следующими кодами ТН ВЭД: 

 

ТАБЛИЦА 16. ТАМОЖЕННЫЕ КОДЫ ПРОДУКЦИИ 

 
Источник: ВЭД 2013 

 

Расчеты, основывающиеся на данных официальной таможенной 

статистики, не полностью отражают ситуацию рынка из-за присутствия на 

рынке «серого» (неучтенного) импорта и экспорта. Для получения более 

достоверной картины необходимо учитывать информацию, полученную от 

экспертов рынка. 

СТРУКТУРА ВНЕШНЕЙ ТОРГОВЛИ 

В 2012 году оборот внешней торговли ватными палочками и ватными 

дисками составил порядка … тыс. тонн, на общую сумму .. млн. USD. В 

структуре внешней торговли доминировал импорт – …% в натуральном и  

НЕДОСТУПНО В ДЕМОВЕРСИИ 
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…% в стоимостном выражении. Сальдо внешнеторгового баланса было 

отрицательным и составило – .. млн. USD. 

 

ТАБЛИЦА 17. ОБЪЕМ ИМПОРТА И ЭКСПОРТА ВАТНЫХ ДИСКОВ И ВАТНЫХ ПАЛОЧЕК 

В 2012 Г. 

 
Источник: Базы ТН ВЭД 2013 

 

ИМПОРТ 

Общий объем импорта ватных дисков и ватных палочек, используемых в 

косметических и санитарно-гигиенических целях в 2012 году составил … 

тыс. тонн в натуральном выражении, а в стоимостном /// млн.USD. 

 

ТАБЛИЦА 18. ОСНОВНЫЕ СТРАНЫ-ИМПОРТЕРЫ ВАТНЫХ ДИСКОВ И ВАТНЫХ 

ПАЛОЧЕК   В 2012 Г.    

 
Источник: Базы ТН ВЭД 2013 

 

Согласно приведенной выше таблице, по итогам 2012 г.основным 

импортерами изучаемой продукции является Китай: оттуда на территорию 

России поступило … 

 

НЕДОСТУПНО В ДЕМОВЕРСИИ 

НЕДОСТУПНО В ДЕМОВЕРСИИ 
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ТАБЛИЦА 19. ОСНОВНЫЕ СТРАНЫ-ПРОИЗВОДИТЕЛИ ИМПОРТИРУЕМЫХ ВАТНЫХ 

ДИСКОВ И ВАТНЫХ ПАЛОЧЕК В 2012Г.   

 
Источник: Базы ТН ВЭД 2012 

 

Согласно приведенным данным, лидирует по производству импортируемых 

на территорию России ватных дисков и ватных палочек ..На его долю 

приходится /// 

 
ТАБЛИЦА 20. ОБЪЕМ ИМПОРТА ПРОДУКЦИИ ПО БРЕНДАМ ЗА 2012Г. 

 
Источник: Базы ТН ВЭД 2012 

 

Если рассмотреть объем импорта исследуемой продукции по брендам, то в 

2012г. на первом месте оказалась продукция под товарным знаком… 

 

ТАБЛИЦА 21. ДОЛИ ОТДЕЛЬНЫХ ВИДОВ ПРОДУКЦИИ В ОБЩЕМ ОБЪЕМЕ ИМПОРТА 

ЗА 2012Г. 

 
Источник: Базы ТН ВЭД 2012 

В видовой структуре импорта лидируют ватные палочки. Такой продукции 

на территорию России в 2012г. было ввезено …. 

НЕДОСТУПНО В ДЕМОВЕРСИИ 

НЕДОСТУПНО В ДЕМОВЕРСИИ 

НЕДОСТУПНО В ДЕМОВЕРСИИ 
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ЭКСПОРТ 

Общий объем экспорта ватных дисков и ватных палочек, используемых в 

косметических и санитарно-гигиенических целях в 2012 году .. тонн в 

натуральном выражении, что в стоимостном выражении составило .. тыс. 

USD. 

 

ТАБЛИЦА 22. ОБЪЕМ РОССИЙСКОГО ЭКСПОРТА ВАТНЫХ ДИСКОВ И ВАТНЫХ 

ПАЛОЧЕК ПО СТРАНАМ В 2012 ГОДУ 

 
Источник: Базы ТН ВЭД 2013 

 

В 2012 году ..% российского экспорта ватных дисков и ватных палочек в 

натуральном выражении и …% в стоимостном выражении приходилось на 

.. средняя цена экспорта в которую была наименьшей и составила .. 

USD/кг. Из стран лидеров по объемам экспорта наибольшая средняя цена 

была на продукцию, экспортируемую в .. USD/кг. 

 

ТАБЛИЦА 23. ОСНОВНЫЕ СТРАНЫ-ПРОИЗВОДИТЕЛИ ЭКСПОРТА ВАТНЫХ ДИСКОВ И 

ВАТНЫХ ПАЛОЧЕК В 2012Г.    

 
Источник: Базы ТН ВЭД 2013 

 

…% всех экспортированных из Российской Федерации ватных дисков и 

ватных палочек было произведено в России. 

. 

 

НЕДОСТУПНО В ДЕМОВЕРСИИ 

НЕДОСТУПНО В ДЕМОВЕРСИИ 
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ТАБЛИЦА 24. ОБЪЕМ ЭКСПОРТА ПРОДУКЦИИ ПО БРЕНДАМ ЗА 2012Г. 

 
Источник: Базы ТН ВЭД 2013 

 

Рассмотрев объем экспорта исследуемой продукции по брендам, можно 

заключить, что в 2012г. //// 

 

ТАБЛИЦА 25. ДОЛИ ОТДЕЛЬНЫХ ВИДОВ ПРОДУКЦИИ В ОБЩЕМ ОБЪЕМЕ ЭКСПОРТА 

ЗА 2012Г. 

 
Источник: Базы ТН ВЭД 2013 

 

Согласно приведенным данным, лидируют по общему объему экспорта 

наборы ватных дисков и ватных палочек. В 2012г. экспорт данного вида 

продукции составил … 

 

ОСНОВНЫЕ ТЕНДЕНЦИИ ВО ВНЕШНЕЙ ТОРГОВЛЕ 

По итогам анализа экспорта и импорта изучаемой продукции можно 

заключить, что в настоящее время импорт существенно превышает 

экспорт, поскольку Россия территориально удалена от основных сырьевых 

баз. Данное обстоятельство служит причиной концентрации большей части 

производств за пределами нашей страны. Объем импорта продукции в 

денежном выражении равен …. 

 

 

 

НЕДОСТУПНО В ДЕМОВЕРСИИ 

НЕДОСТУПНО В ДЕМОВЕРСИИ 
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СБЫТОВАЯ СТРУКТУРА РЫНКА 

ЦЕПОЧКА ДВИЖЕНИЯ ТОВАРА  

Схема движения товара на рынке ватных дисков и ватных палочек 

стандартна и включает в себя: производителя сырья (хлопка) – 

производителя продукции – оптового посредника – розничного продавца. 

Могут быть объединения на различных уровнях схемы. Например, крупные 

торговые сети … 

 
СХЕМА 2. ЦЕПОЧКА ДВИЖЕНИЯ ВАТНЫХ ДИСКОВ И ВАТНЫХ ПАЛОЧЕК НА РЫНКЕ 

 
Источник: ГК Step by Step 

 

 

В целом можно идентифицировать следующие типы распределения 

товара: 

� Тип 1: Производитель – дистрибьютор, оптовик – сетевая розница – 

потребитель; 

� Тип 2: Производитель – дистрибьютор, оптовик – сетевая розница – 

потребитель; 

� Тип 3: Производитель – дистрибьютор, оптовик – аптека – 

потребитель; 

� Тип 4: Производитель – сетевая розница – потребитель; 

� Тип 5: Производитель– несетевая розница – потребитель. 

 

При этом производители и дистрибьюторы изучаемой продукции обычно 

являются многопрофильными компаниями: наряду с ватными дисками и 

ватными палочками в их ассортиментной линейке обычно присутствуют и 

другие изделия из ваты, а также полный спектр косметической, 

гигиенической продукции и товаров по уходу за собой. 

 

НЕДОСТУПНО В ДЕМОВЕРСИИ 
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В качестве розницы могут выступать сетевые и несетевые магазины, а 

также интернет-магазины и аптеки. Необходимо отметить, что на аптеки 

приходится наименьший процент, а большинство продаж осуществляется в 

сетевой рознице и посредством интернет-магазинов. 

 

Следует также отметить, что ряд дистрибьюторов развивают собственные 

розничные сети. 
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КРАТКОЕ ОПИСАНИЕ ОСНОВНЫХ СЕГМЕНТОВ УЧАСТНИКОВ 

РЫНКА 

ПРОИЗВОДИТЕЛИ ПРОДУКЦИИ 

На российском рынке ваттных дисков и ватных палочек представлена: 

o … 

o .. 

o … 

 

ДИСТРИБЬЮТОРЫ ПРОДУКЦИИ 

Сектор оптовой торговли представлен: 

o … 

o .. 

 .. 

 .. 

 

РОЗНИЧНЫЙ СЕКТОР 

Розничный сектор рынка ватных дисков и ватных палочек представлен: 

� универсальными торговыми сетями: 

o X5 Retail Group: 

 Сеть супермаркетов «Перекресток»; 

 Сеть магазинов эконом-класса «Пятерочка» 

 Сеть гипермаркетов «Карусель» 

o Сеть супермаркетов «Седьмой континент»; 

o Сеть супермаркетов «Авоська»; 

o Сеть гипермаркетов «Метро CASH&CARRY»; 

o Сеть магазинов «Магнолия»; 

o Сеть супермаркетов «Магнит»; 

o Сеть гипермаркетов  «Ашан»; 

o Сеть гипермаркетов   «НАШ»; 

o Сеть гипермаркетов   «Линия» и др. 

� Специализированными сетями парфюмерно-косметических 

магазинов: 

o Подружка; 

o Гудвин; 

o Рив Гош; 
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o Л’Этуаль; 

o Иль де Ботэ; 

o Ол Гуд. 

� рынками; 

� аптеками. 
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КОНКУРЕНТНЫЙ АНАЛИЗ 

КОНКУРЕНЦИЯ МЕЖДУ КРУПНЕЙШИМИ ПРОИЗВОДИТЕЛЯМИ НА 

РЫНКЕ 

ОСНОВНЫЕ ПРОИЗВОДИТЕЛИ 

В рамках конкурентного анализа основных производителей, 

представленных на рынке, нами будут рассмотрены следующие компании: 

 

ТАБЛИЦА 26. ПРОИЗВОДИТЕЛИ ВАТНЫХ ДИСКОВ И ВАТНЫХ ПАЛОЧЕК, 
ПРЕДСТАВЛЕННЫЕ НА РОССИЙСКОМ РЫНКЕ 

 
Источник: сайты компаний 

ОСНОВНЫЕ ПАРАМЕТРЫ КОНКУРЕНЦИИ  

В качестве основных параметров конкуренции между производителями 

будут рассмотрены: 

� глубина ассортимента: 

o ватные диски: 

o ватные палочки 

� наличие ДЗО в РФ; 

� характеристика каналов продвижения продукции: 

o e-mag; 

o опт; 

o сети; 

o розница; 

o аптека. 

 

ТАБЛИЦА 27. РАСПРЕДЕЛЕНИЕ ПРОИЗВОДИТЕЛЕЙ ПРОДУКЦИИ ПО ОСНОВНЫМ 

ПАРАМЕТРАМ КОНКУРЕНЦИИ 

НЕДОСТУПНО В ДЕМОВЕРСИИ 
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Источник: сайты компаний, ГК Step by Step 

 

 

 

НЕДОСТУПНО В ДЕМОВЕРСИИ 
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ОПИСАНИЕ ПРОФИЛЕЙ КРУПНЕЙШИХ КОМПАНИЙ 

CELLTEX SRO 
История развития 

� … 

 

Местонахождение  

� … 

 

Интернет сайт 

� … 

 

Основные виды ватных палочек и ватных дисков 
… 

Основные бренды ватных дисков и ватных палочек 

o … 

 

Основные производственно-финансовые показатели 
o ..
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СРАВНИТЕЛЬНАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА ОСНОВНЫХ ПРОИЗВОДИТЕЛЕЙ  
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ТАБЛИЦА 28. СРАВНИТЕЛЬНАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА ОСНОВНЫХ ПРОИЗВОДИТЕЛЕЙ НА РЫНКЕ 

 
Источник: ГК Step by Step 

 

НЕДОСТУПНО В ДЕМОВЕРСИИ 
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ТЕНДЕНЦИИ В НАПРАВЛЕНИИ КОНКУРЕНЦИИ МЕЖДУ КРУПНЕЙШИМИ 

ПРОИЗВОДИТЕЛЯМИ 

Среди основных направлений конкуренции в отношении производителей 

следует выделить: 

 …. 

 … 

o .. 

 … 
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КОНКУРЕНЦИЯ МЕЖДУ ДИСТРИБЬЮТОРАМИ И  ОПТОВЫМИ 

КОМПАНИЯМИ 

ОСНОВНЫЕ ДИСТРИБЬЮТОРЫ И ОПТОВЫЕ КОМПАНИИ 

В рамках конкурентного анализа основных компаний оптового сегмента 

рынка специалистами ГК Step by Step выборочно рассмотрены российские 

компании, осуществляющие оптовую торговлю профессиональной 

косметикой.  

 

ТАБЛИЦА 29. ОТДЕЛЬНЫЕ КОМПАНИИ ОПТОВОГО СЕГМЕНТА РЫНКА ВАТНЫХ 

ДИСКОВ И ВАТНЫХ ПАЛОЧЕК  

 
Источник: сайты компаний 
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ОСНОВНЫЕ ПАРАМЕТРЫ КОНКУРЕНЦИИ  

В качестве основных параметров конкуренции, компаний оптового сегмента 

рынка ватных палочек и ватных дисков отобраны: 

o … 

 

ТАБЛИЦА 30. СРАВНИТЕЛЬНАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА ОСНОВНЫХ КОМПАНИЙ 

ОПТОВОГО РЫНКА ВАТНЫХ ПАЛОЧЕК И ВАТНЫХ ДИСКОВ ПО ОСНОВНЫМ КАНАЛАМ 

ТОВАРОДВИЖЕНИЯ 

 
Источник: сайты компаний, ГК Step by Step 
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ОПИСАНИЕ ПРОФИЛЕЙ КРУПНЕЙШИХ КОМПАНИЙ 

ТК «Р.О.С.Т. XXI», ООО (РОСТ ГРУПП)  
История развития 

� … 

 

Местонахождение 

� .. 

 

Интернет сайт 

� … 

 

Ассортимент 

 .. 

 … 

 

Основные бренды 

� .. 

 

Модель бизнеса 
o … 

 

Показатели деятельности 

� … 
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СРАВНИТЕЛЬНАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА ОСНОВНЫХ КОМПАНИЙ НА РЫНКЕ 
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ТАБЛИЦА 31. СРАВНИТЕЛЬНАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА ОСНОВНЫХ ПРОИЗВОДИТЕЛЕЙ НА РЫНКЕ 

 
Источник: сайты компаний ГК Step by Step 
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ТЕНДЕНЦИИ В НАПРАВЛЕНИИ КОНКУРЕНЦИИ МЕЖДУ КРУПНЕЙШИМИ 

КОМПАНИЯМИ ОПТОВОГО РЫНКА 

В качестве основных тенденций в направлении конкуренции между 

компаниями оптового сегмента рынка ватных палочек и ватных дисков 

следует выделить: 

 /// 

….. 
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КОНКУРЕНЦИЯ МЕЖДУ КРУПНЕЙШИМИ КОМПАНИЯМИ 

РОЗНИЧНОГО СЕКТОРА 

ОСНОВНЫЕ КОМПАНИИ РОЗНИЧНОГО РЫНКА 

Конкурентный анализ основных розничных компаний рынка ватных палочек 

и ватных дисков будет проведен на основании анализа двух крупнейших 

категорий розничных сетей:  

� универсальных розничных сетей: 

o X5 Retail Group,  Metro Group, ОАО «Магнит», ООО «Ашан», 

ОАО «ДИКСИ Групп», ОАО «ДИКСИ Групп», ООО «Лента», 

ОАО «Седьмой континент», ООО «О’КЕЙ», ЗАО 

«Корпорация Гринн». 

� специализированных розничных сетей (сетей магазинов косметики 

и парфюмерии): 

o ИЛЬ ДЕ БОТЭ, Л’Этуаль, ООО, РИВ ГОШ, ЗАО. 

 

ТАБЛИЦА 32. ОСНОВНЫЕ ИГРОКИ РОЗНИЧНОГО РЫНКА ВАТНЫХ ПАЛОЧЕК И 

ВАТНЫХ ДИСКОВ 

 
Источник: сайты компаний, ГК Step by Step 

 

НЕДОСТУПНО В ДЕМОВЕРСИИ 
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ОСНОВНЫЕ ПАРАМЕТРЫ КОНКУРЕНЦИИ УНИВЕРСАЛЬНЫХ ТОРГОВЫХ 

СЕТЕЙ 

В качестве основных параметров для конкурентного анализа основных 

компаний розничного сектора специалистами ГК Step by Step были 

выбраны: 

� Сегментация по ценам: 

o «Премиум»; 

o «Мастер-маркет»; 

o «Дискаунтер». 

� Сегментация по формату магазина: 

o Гипермаркет; 

o Супермаркет; 

o У дома. 

 

В премиум ценовом сегменте представлены только магазины торговых 

сетей X5 Retail Group и ОАО «Седьмой континент». Все магазины торговой 

сети ООО «О’КЕЙ» находятся в сегменте мастер маркет, ЗАО «Корпорация 

Гринн» - дискаунтеры.  

 

ТАБЛИЦА 33. АНАЛИЗ ПАРАМЕТРОВ КОНКУРЕНЦИИ ОСНОВНЫХ РОЗНИЧНЫХ СЕТЕЙ 

ПО СЕГМЕНТАЦИИ ПО ЦЕНАМ В 2012 ГОДУ 

 
Источник: сайты компаний, ГК Step by Step 

 

Магазинами всех форматов обладают сети компаний X5 Retail Group, ОАО 

«ДИКСИ Групп», ОАО «Седьмой континент». Магазины компаний Metro 

Group, ООО «Ашан», ООО «Лента» - представлены только 

гипермаркетами. У остальных игроков магазины торговых сетей 

представлены двумя из трех форматов. У ООО «О’КЕЙ», ЗАО «Корпорация 

ГРИНН» - это гипермаркеты и супермаркеты, у ОАО «Магнит» это 

гипермаркеты и магазины «У дома».  

 

НЕДОСТУПНО В ДЕМОВЕРСИИ 
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ТАБЛИЦА 34. АНАЛИЗ ПАРАМЕТРОВ КОНКУРЕНЦИИ ОСНОВНЫХ РОЗНИЧНЫХ СЕТЕЙ 

ПО ФОРМАТУ МАГАЗИНОВ В 2012 ГОДУ 

 
Источник: сайты компаний, ГК Step by Step 
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ОПИСАНИЕ ПРОФИЛЕЙ КРУПНЕЙШИХ КОМПАНИЙ 

X5 RETAIL GROUP 
История компании 

� … 

 
Основные бренды ватных палочек и ватных дисков 

� … 
 
Основные количественные показатели 

o … 

METRO GROUP 
История компании в России 

o … 
 

Географический охват 

� .. 

 
Основные бренды ватных палочек и ватных дисков 

� .. 
 
Основные количественные показатели: 

o … 

 

 

СРАВНИТЕЛЬНАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА ОСНОВНЫХ КОМПАНИЙ НА РЫНКЕ 
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ТАБЛИЦА 35. СРАВНИТЕЛЬНАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА ОСНОВНЫХ ПРОИЗВОДИТЕЛЕЙ НА РЫНКЕ 

 
Источник: ГК Step by Step 
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ТЕНДЕНЦИИ В НАПРАВЛЕНИИ КОНКУРЕНЦИИ МЕЖДУ КРУПНЕЙШИМИ 

РОЗНИЧНЫМИ КОМПАНИЯМИ 

Среди основных тенденций в направлении конкуренции между компаниями 

розничного сектора можно выделить: 

� … 

� …. 

� … 
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АНАЛИЗ ПОТРЕБИТЕЛЕЙ 

СЕГМЕНТАЦИЯ ПОТРЕБИТЕЛЕЙ  

ПОТРЕБИТЕЛИ В СЕГМЕНТЕ B2C  

В сегменте B2C  по оценкам экспертов ватными дисками пользуется 

порядка ..% женщин и ..% мужчин11. С учетом численности населения 

Российской Федерации на уровне .. млн. человек и доли женщин в ..% от 

численности населения количество потребителей ватных дисков 

составляет порядка: 

� .. 

 

Учитывая активность потребителей при изучении информации о ватных 

дисках потребителями, по мнению экспертов ГК Step by Step следует 

считать, прежде всего, женщин, что обусловлено…. 

 

Проводя интернет анализ информации о количестве процедур по очистке 

ушей специалистами ГК Step by Step установлено, что данная процедура 

проводится всеми пользователями .. раза в неделю, количество 

потребителей ватных палочек можно считать равным …% численности 

населения. 

 

При этом следует учитывать тот факт, что для ряда потребителей (прежде 

всего детей) процесс потребления является вынужденным и зачастую 

неосознанным.   

 

 

ПОТРЕБИТЕЛИ В СЕГМЕНТЕ B2B  

В сегменте B2B основными потребителями являются пользователи ватных 

палочек и ватных дисков.  

 

Крупнейшей категорией потребителей, пользователей ватных палочек и 

ватных дисков в сегменте B2B являются  салоны красоты и медицинские 

учреждения, наряду с ними в данном сегменте следует выделить: 

� гостиницы; 

                                                        
11 ... 
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� авиа и ж/д компании перевозчики. 

 

В данном сегменте процесс потребления определяется основной 

процедурой и ватные палочки, и ватные диски являются компонентой 

сервиса. 

 

Учитывая активизацию … 
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СТРУКТУРА ПОТРЕБЛЕНИЯ ПРОДУКЦИИ  

СТРУКТУРА ПОТРЕБЛЕНИЯ ПРОДУКЦИИ ПО ПРОИЗВОДИТЕЛЯМ 

КОРПОРАЦИИ БИОСФЕРА 
По оценке Корпорации Биосфера в структуре потребления ватных палочек 

и ватных дисков наибольшая доля принадлежит … на долю продукции 

произведенной … приходится порядка …%, на долю продукции, 

произведенной … 

 

ДИАГРАММА 21. СТРУКТУРА ПОТРЕБЛЕНИЯ ВАТНОЙ ПРОДУКЦИИ ПО 

ПРОИЗВОДИТЕЛЯМ В 2012 ГОДУ ПО ВЕРСИИ КОРПОРАЦИИ БИОСФЕРА, % 

 
Источник: http://advschool.ru/articles/article5222.htm 

 

ГК STEP BY STEP 
В результате анализа российского рынка ватных палочек и ватных дисков в 

2012 году, проведенного специалистами ГК Step by Step, установлено, что 

наибольшая доля рынка принадлежала, следующим производителям: 

� по ватным палочкам: 

o … 

� по ватным дискам: 

o … 

НЕДОСТУПНО В ДЕМОВЕРСИИ 
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ТАБЛИЦА 36. СТРУКТУРА ПОТРЕБЛЕНИЯ ВАТНЫХ ПАЛОЧЕК И ВАТНЫХ ДИСКОВ НА 

РОССИЙСКОМ РЫНКЕ ПО ОСНОВНЫМ ПРОИЗВОДИТЕЛЯМ В 2012 ГОДУ 

 
Источник: ГК Step by Step 

 

 

НЕДОСТУПНО В ДЕМОВЕРСИИ 
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ПОТРЕБИТЕЛЬСКИЕ ПРЕДПОЧТЕНИЯ  

МОТИВЫ ПОТРЕБЛЕНИЯ 

Основными мотивами потребления исследуемой продукции являются:  

� …. 

� … 

� … 

 

ПРИЧИНЫ ПРЕДПОЧТЕНИЯ 

Причинами предпочтения того или иного бренда (или производителя) 

продукции могут служить: 

� … 

 

По данным Euromonitor International на российском рынке ватных палочек и 

ватных дисков в … 
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ИНТЕРНЕТ АНАЛИЗ ПОТРЕБИТЕЛЬСКИХ ПРЕДПОЧТЕНИЙ 

Интернет анализ потребительских предпочтений ГК Step by Step проведен 

на основании использования ресурса http://wordstat.yandex.ru/ по 

следующим категориям запросам: 

� запросы брендов продукции: 

o …. 

� функциональных запросов по продукции (ватные палочки и ватные 

диски); 

� функционально-возрастные запросы (ватные палочки и ватные 

диски); 

� запросов в категории количества штук в упаковке: 

o ватные палочки + количество, шт.; 

o ватные диски + количество, шт. 

 

В категории брендов ватных палочек 6 самыми популярными брендами 

являлись:12 

� …. 

� … 

 

                                                        
12 .. 
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ДИАГРАММА 22. РЕЗУЛЬТАТЫ АНАЛИЗА ПОПУЛЯРНОСТИ БРЕНДОВ ВАТНЫХ 

ПАЛОЧЕК ПО ИНТЕРНЕТ ЗАПРОСАМ ПО СОСТОЯНИЮ НА 19.08.2013Г.  

 
Источник: http://wordstat.yandex.ru, ГК Step by Step 

 

В части количества ватных палочек в упаковке в 2013 году наибольшей 

популярностью пользовались ватные палочки, расфасованные по 100 шт., -

… 

 

ДИАГРАММА 23. РЕЗУЛЬТАТЫ АНАЛИЗА ПОПУЛЯРНОСТИ КОЛИЧЕСТВЕННОЙ 

ФАСОВКИ ВАТНЫХ ПАЛОЧЕК ПО ИНТЕРНЕТ ЗАПРОСАМ ПО СОСТОЯНИЮ НА 

19.08.2013Г. 

 
Источник: http://wordstat.yandex.ru, ГК Step by Step 

 

При анализе функционально-возрастных запросов ватных палочек 

установлено, что в августе 2013 году наибольшей популярностью 

пользовались ватные палочки с ограничителями - … 

 

ДИАГРАММА 24. РЕЗУЛЬТАТЫ АНАЛИЗА ПОПУЛЯРНОСТИ ФУНКЦИОНАЛЬНО-
ВОЗРАСТНЫХ ИНТЕРНЕТ ЗАПРОСОВ ВАТНЫХ ПАЛОЧЕК ПО СОСТОЯНИЮ НА 

19.08.2013Г. 

НЕДОСТУПНО В ДЕМОВЕРСИИ 

НЕДОСТУПНО В ДЕМОВЕРСИИ 
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Источник: http://wordstat.yandex.ru, ГК Step by Step 

 

По результатам функциональных запросов ватных палочек установлено, 

что в августе 2013 году наибольшей популярностью пользовались – 

стерильные ватные палочки - … 

 

ДИАГРАММА 25. РЕЗУЛЬТАТЫ АНАЛИЗА ПОПУЛЯРНОСТИ ФУНКЦИОНАЛЬНЫХ 

ИНТЕРНЕТ ЗАПРОСОВ ВАТНЫХ ПАЛОЧЕК ПО СОСТОЯНИЮ НА 19.08.2013Г. 

 
Источник: http://wordstat.yandex.ru, ГК Step by Step 

В категории брендов ватных дисков 7 самыми популярными брендами 

являлись: 

� …. 

 

ДИАГРАММА 26. РЕЗУЛЬТАТЫ АНАЛИЗА ПОПУЛЯРНОСТИ БРЕНДОВ ВАТНЫХ ДИСКОВ 

ПО ИНТЕРНЕТ ЗАПРОСАМ ПО СОСТОЯНИЮ НА 19.08.2013Г. 

 
Источник: http://wordstat.yandex.ru, ГК Step by Step 
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При анализе функционально-возрастных запросов ватных дисков 

установлено, что в августе 2013 году наибольшей популярностью 

пользовались ватные диски для детей – .. 

 

ДИАГРАММА 27. РЕЗУЛЬТАТЫ АНАЛИЗА ПОПУЛЯРНОСТИ ВОЗРАСТНЫХ ИНТЕРНЕТ 

ЗАПРОСОВ ВАТНЫХ ДИСКОВ ПО СОСТОЯНИЮ НА 19.08.2013Г. 

 
Источник: http://wordstat.yandex.ru, ГК Step by Step 

 

В части количества ватных палочек в упаковке в 2013 году наибольшей 

популярностью пользовались ватные диски, расфасованные по 120 шт. -… 

 

ДИАГРАММА 28. РЕЗУЛЬТАТЫ АНАЛИЗА ПОПУЛЯРНОСТИ КОЛИЧЕСТВЕННОЙ 

ФАСОВКИ ВАТНЫХ ДИСКОВ ПО ИНТЕРНЕТ ЗАПРОСАМ ПО СОСТОЯНИЮ НА 

19.08.2013Г. 

 
Источник: http://wordstat.yandex.ru, ГК Step by Step 
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ОБОБЩАЮЩИЕ ВЫВОДЫ ПО ОТЧЕТУ 

ФАКТОРЫ, ВЛИЯЮЩИЕ НА РАЗВИТИЕ РЫНКА 

ФАКТОРЫ, ВЛИЯЮЩИЕ НА РАЗВИТИЕ РЫНКА 

STEP-АНАЛИЗ РЫНКА 

Для анализа факторов внешней среды, оказывающих влияние на развитие 

Рынка целесообразно воспользоваться методикой STEP-анализа. STEP – 

это аббревиатура названия факторов: социальных (S - social), 

технологических (Т - technological), экономических (Е - economic), 

политических (Р - political). Эта методика анализа помогает 

сформулировать целостную, системную картину внешнего окружения при 

поэтапном движении от одного класса факторов к другому. 

 

ТАБЛИЦА 37. STEP-АНАЛИЗ РЫНКА ВАТНЫХ ПАЛОЧЕК И ВАТНЫХ ДИСКОВ 

 
Источник: сайты игроков рынка, ГК Step by Step  

ФАКТОРЫ, БЛАГОПРИЯТСТВУЮЩИЕ РАЗВИТИЮ РЫНКА 

Среди факторов благотворно влияющих на развитие рынка можно 

выделить: 

� … 

НЕДОСТУПНО В ДЕМОВЕРСИИ 
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АНАЛИЗ РИСКОВ 

Специалистами ГК Step by Step проведен анализ рисков, участников рынка 

ватных палочек и ватных дисков. 

 
ТАБЛИЦА 38. АНАЛИЗ РИСКОВ НА РЫНКЕ ВАТНЫХ ПАЛОЧЕК И ВАТНЫХ ДИСКОВ В 

РФ В 2012-2013ГГ. 

 
Источник: годовые отчеты компаний, ГК Step by Step 

 

СДЕРЖИВАЮЩИЕ ФАКТОРЫ РЫНКА 

Среди факторов сдерживающих развитие рынка можно выделить: 

� … 

. 

НЕДОСТУПНО В ДЕМОВЕРСИИ 
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ПРОГНОЗЫ РАЗВИТИЯ РЫНКА 

ПОТРЕБЛЕНИЕ 

ПРОГНОЗ АС NIELSEN ДО 2016 ГОДА 
По прогнозам АС Nielsen емкость рынка средств личной гигиены, к 

которому относится рынок ватных дисков и ватных палочек в 2016 году она 

увеличится до …. млрд. рублей. В целом, российский рынок средств 

личной гигиены близок к насыщению, несмотря на то, что темпы роста 

внутри категории меняются от сегмента к сегменту13. 

 

ПРОГНОЗ ГК STEP BY STEP 
Специалисты ГК Step by Step прогнозируют: 

� … 

 

ПРОДУКЦИЯ 

ПРОГНОЗ КОМПАНИИ «ЕВРОРЕСЕЧ И КОНСАЛТИНГ» ДО 2016 ГОДА14 
По мнению генерального директора компании «Евроресеч и Консалтинг», - 

Беседина А. С. рынок не стоит на месте, культура личной гигиены 

постоянно растет, на рынке требуются новые виды гигиенических средств, 

в связи с чем, увеличится …. 

 

ПРОГНОЗ ГК STEP BY STEP 
В части ватных палочек и ватных дисков, представленных на рынке, 

специалисты ГК Step by Step прогнозируют следующие изменения: 

� … 

o … 

� … палочек и ватных дисков с использованием биопластиков 

растительного происхождения15. 

 

                                                        
13 … 
14 … 
15…. 
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ОСНОВНЫЕ ИГРОКИ 

ПРОГНОЗ КОМПАНИИ «ЕВРОРЕСЕЧ И КОНСАЛТИНГ» ДО 2016 ГОДА16  
Закономерным этапом развития могут выступать слияния и поглощения, 

причем как среди российских, так и среди зарубежных компаний. Одной из 

характерных черт российского рынка  является наличие достаточно 

жесткой конкуренции между отечественными и западными компаниями. На 

данном этапе …. 

 

ПРОГНОЗ ГК STEP BY STEP 
С учетом высокого порога входа в отрасль с одной стороны и развитием 

вендинговой торговли, …. 

 

Оценивая имеющие место тенденции в области кредитования 

(финансирования) франчайзинговых моделей ведения бизнеса в РФ ГК 

Step by Step прогнозирует возможность появления франчайзинговых моно 

и мультибрендовых розничных сетей российских и иностранных ТНК 

представленных на рынке ватных палочек и ватных дисков. 

 

 .. 

                                                        

16 … 
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ТЕКУЩАЯ СИТУАЦИЯ И ПЕРСПЕКТИВЫ РАЗВИТИЯ РЫНКА 

Российский рынок ватных дисков и ватных палочек находится в 

макроэкономическом окружении, которое определяет необходимость 

учитывать: 

� … 

� … 

 

Средний темп прироста объемов реализации продукции в отрасли в 2005-

2012 годах составил …%. В январе-мае 2013 года наблюдалось 

незначительное снижение объемов реализации продукции российского 

производства на уровне от … что не превышает максимального 

совокупного значения сезонных колебаний. 

 

Влияющий рынок парфюмерно-косметической продукции показывает 

устойчивую динамику роста как объемов производства .. так и объемов 

реализации продукции .. 

 

В результате проведения ценового сегментирования ватных дисков 

установлены следующие границы сегментов17: 

o .. 

 

В результате проведения ценового сегментирования ватных палочек 

установлены следующие границы сегментов: 

o … 

 

На территории Российской федерации действует ГОСТ 5556-81 Вата 

медицинская гигроскопическая. Технические Условия, устанавливающий 

требования к сырью, используемому для производства ватной продукции. 

 

Уровень саморегулирования в отрасли невысокий.  Всего три игрока рынка 

ватных палочек и ватных дисков являются членами Ассоциация 

производителей парфюмерии, косметики, товаров бытовой химии и 

гигиены. 

 

                                                        
17 … 
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Объем российского производства в 2012 году ватных палочек оценивается 

на … млн. шт., ватных дисков на уровне – .. млн. шт. В натуральном 

выражении объем российского рынка ватной продукции в 2012 году 

специалистами ГК Step by Step оценивается в объеме .. млн. шт. по ватным 

дискам и … млн. шт. по ватным палочкам. В стоимостном объеме – в .. 

млрд. RUR. В структуре российского рынка в 2012 году на долю ватных 

палочек приходилось порядка ..% на долю ватных дисков 52,87% всего 

объема рынка. В сегменте ватных дисков  доля отечественной продукции 

на рынке составила ..%;, в сегменте ватных палочек ..%. 

Емкость рынка ватных палочек составила .. млн. шт., степень 

насыщенности – .%.  Емкость рынка ватных дисков составила .. млн. шт., 

степень насыщенности – …%. 

 

Для рынка характерны сезонные колебания в сторону отклонения от 

среднемесячных значений …% в сторону уменьшения и на.. 

 

В 2012 году оборот внешней торговли ватными палочками и ватными 

дисками составил .. тыс. тонн, на общую ... USD. В структуре внешней 

торговли доминировал импорт – ..% в натуральном и  .. стоимостном 

выражении. Сальдо внешнеторгового баланса было отрицательным и 

составило – …..2012 году ..% российского экспорта ватных дисков и ватных 

палочек в натуральном выражении и …% в стоимостном выражении 

приходилось на Украину, средняя цена экспорта в которую была 

наименьшей и составила .. 

 

В результате анализа российского рынка ватных палочек и ватных дисков в 

2012 году, проведенного специалистами ГК Step by Step, установлено, что 

наибольшая доля рынка принадлежала, следующим производителям по 

ватным палочкам … 

 

В категории брендов ватных палочек самым популярным среди 

пользователей Интернет является PIGEON – ..% от общего числа интернет 

запросов 6 наиболее популярных брендов. В категории брендов ватных 

дисков наиболее популярным был бренд .. 

 

Ключевым элементом факторного воздействия на российский рынок 

ватных палочек является динамика цен на хлопок. 
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К 2020 году объем рынка ватных палочек возрастет в натуральном 

выражении до .. млрд. шт., в стоимостном выражении до .. млрд. RUR. 

Объем российского рынка ватных дисков составит в 2020 году порядка … 

млрд. шт. в натуральном выражении и .. млрд. RUR в стоимостном 

выражении. 

 

 

 

 

 

C предложениями по темам и содержанию готовых аналитических 
отчетов ГК Step  by  Step  обращайтесь по тел.: +7 (495) 912-48-17 

+7 (495) 912-48-43 или e-mail: olga@step-by-step.ru 
 


